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SIYASAL PAZARLAMA
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SIYASAL PAZARLAMA

e Philip Kotler’in tanimina
gore siyasal pazarlama, halk
tarafindan gerek duyulan
program ve hizmetleri
gerceklestirmek ve kurumsal
taninma, destek kazanma
amaciyla siyasal orgiitlerce
yurutiilen faaliyetler olarak
tamimlanir.




SIYASAL PAZARLAMA

e Omer Baybars Tek ise siyasal
pazarlamayi, bir Kisinin siyasi
partilerden aday gosterilmesi,
atanmasi secilmesi icin ya da
partilerin iktidara gelmesi icin
dizenlenen pazarlama
faaliyetleri olarak
tammmlamastir.




SIYASAL PAZARLAMA

e Bongrand ise siyasal
pazarlamayi bir fikri, inanci
davranisi cesitli yollarla
Kkisilere kabul ettirme, partiye
yeni uiyeler kazandirma, parti
taraftarlar1 ya da hangi
partiye oy verecegini bilmeyen
secmenleri kazanmaya yonelik
pazarlama ve iletisim
faaliyetleri olarak
tammmlamastir.




SIYASAL PAZARLAMA

e Siyasal pazarlama aslinda
siyasi cevrelerin pazarlama
ve iletisim ogretisini secimi
kazanmak icin kullanmalari
olarak tammmlayabiliriz.

e Burada esas nokta siyasi
orgutu bir isletme olarak
varsaymaktir.




SIYASAL PAZARLAMA

e Isletmenin amaci biiyiimek ve
karhhgim arttirmakken, siyasi
orgutiun amaci secimleri
kazanmak ve kalici1 olmaktir.

® Bu acidan bakildiginda bir siyasi
orgut kalic1 basari saglamak
istiyorsa sadece secimden once
degil secim sonrasi1 donemlerde
de pazarlama faaliyetlerini
surdurmelidir. .




Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Benzerlikleri ve Farklihiklar

e Geleneksel pazarlama ile
siyasal pazarlama arasinda
oldukca benzerlikler
bulunmaktadir.

® Her ikisi de benzer amac ve
stratejilere dayanir, hedef
pazarlar ayn1 model ve
teoriler kullanilarak analiz

edilebilir.




Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Benzerlikleri ve Farkliliklari

e Her ikisi de rekabetci bir
pazara sahip olup kazanmak
icin benzer yaklasimlara
dayanmak zorundadir.

e Her ikisi de hedef kitlenin
sadakatini kazanamaya
ugrasirlar.




Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Benzerlikleri ve Farkhihiklar:

e Firmalar tiiketicilere siyasi
partilerin seslendigi bicimde
seslenirler.

® Benzer sorunlar1 benzer
cozumleri dile getirirler, fakat
bu durum tipatip benzerlik
gostermedigi icin biri icin
gecerli olan bir ¢cozum digeri
icin aynen gecerli olmaz.
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Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Benzerlikleri ve Farkliliklar:

e Mal ve hizmet pazarlamasi ile
siyasal pazarlamanin ortak
noktalarin olusturan bazi
boyutlar:




Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Benzerlikleri

e 1. Her iki piyasada da
kiyasiya rekabet vardir.

e 2. Hedef pazari olusturan
kitle ikisinde de
aynmidir. Tiiketici ayni
zamanda se¢cmendir ve karar
birimidir.

e 3. Iletisim kanallar1 temelde
her ikisinde de aymdur.




Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Farkhliklari

e Newman’a gore geleneksel
pazarlama ile siyasal pazarlama
arasinda uc¢ degisik nokta yer alir.

e Felsefe:Is diinyasinda amac kar
etmek iken siyasette amac
demokrasinin basarih bir bicimde
yurutiilmesini saglamaktir.

e Basarn payl, siyasette birkac
puanhk fark anlamina gelirken is
dunyasinda biiyuk degisimler
gosterir.




Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Farkhihiklar

® Mauser ise u¢ farkhhk
saptamistir.

® Siyasi parti amacina para ve
zaman olarak cok zor sartlarda
ulasmak zorundadir.

e Siyasi pazarlamacilar iletisim
faaliyetleri uzerinde ¢cok daha az
kontrole sahiplerdir.



Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Farkhliklari

e Cunku amaclarina ulasmada
medya ve bagimsiz kuruluslara @
daha ¢cok bagimhdirlar.
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acik davranmaya zorlar.

® Bu nedenle de aday farkh
gruplarda gelecek saldirilara
daha zayit durumdadir.



Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Farkhliklari

e Kotler ise farkhihklar: 5 bashkta
toplamistir.

e Her hangi bir ticari uiriin, ornegin
kutu fasulye veya bir ton celik,
ozellikleri bakimindan zamanin
herhangi bir aninda aymdirlar.

® Diger yandan politik adaylardan
sozlerinden donebildiklerinden ya
da uygulamada orgut ideolojisini
degistirebildiginden degiskendirler.




Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Farkhliklari

Ticari uriinler normalde w
tiiketicinin arzu ettigi her hangi | ,‘ ! gl
bir anda alim icin hazirdir. 2 ke
Fakat politik urtinler birkac
yilda bir piyasaya surulur.

Ticari bir tirun veya hizmete

talip olan tuketici genelde belli
bir zaman icinde cikar bekler.

Bir ¢cok se¢cmen ise oy
kullandiktan sonra Kkisisel ¢cikar
beklemez. |




Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Farkhihiklar

e Siyasal alanda se¢cmenlere yonelik
pazarlama taktiklerinin
uygulanmasi onlar uizerinde
olumsuz etki birakabilir.

e Ticari bir urin hakkinda
piyasaya sunulan mesajlar buyuk
capta pazarlama kontrolludur.




Siyasal Pazarlamanin Geleneksel Pazarlama ile
Farkhiliklari

® Reklam ve diger araclar buna
yardimci olurlar.

e Diger yandan bir siyasi parti ya
da aday hakkinda kamuya
ulastirilan mesajlar ¢cogunlukla
haber medyasi tarafindan
gelistirilir.




Siyasal Pazarlama Stratejisinin
Olusturulmasi

e Bilindigi gibi mal ve hizmetlerin
pazarlamasinda pazardaki
firsatlar1 gorebilmek icin tiketici
davramislarinin, hedef pazarin
analiz edilmesi, isletmenin buyume
ve rekabet stratejilerinin
belirlenmesi ve pazarlama
bilesenlerine iliskin dogru strateji
ve politikalarin tespit edilerek mal
ve hizmetlerin
konumlandirilmalari
gerekmektedir.




e Siyasi bir parti stratejisini
olusturmada once rakiplerin
kimler oldugu, kampanyanin
dayanabilecegi temalari ve
secmenlerin kampanyalara nasil
tepki vereceginin anlasiimasi
icin analizler yapmahdir.




e Yani bir siyasal kampanya
arastirmasi.

e Genel olarak siyasal kampanya
arastirmasi aday, kamuoyu ve
konular olmak tizere tui¢ 0ge uizerinde
yogunlasir.

e Aday acisinda arastirmalar,
secmenlerin aday: nasil gordiukleri ve
secmenlerle adaylar arasindaki
benzer ozellikleri ortaya cikartmada
onem kazanir.




Pazar Arastirmasi ve Pazar Analizi

® Secmenlere yonelik
arastirmalar ise oy verme
kahiplari, oy vermenin
demografik baglantilar1 ve
secmenlerin tutumlarini
icerir.

e Bunlarla birlikte
arastirmalar strateji
gelistirmede dikkate alinacak
konularin belirlenmesine
yardimci olmaktadir.




e Bir kampanya stratejisinin
basaris1 adayin ya da partinin
rekabetci ustiinliguniin en iyi
sekilde belirlenmesine baghdar.

® Bu acidan etkili bir kampanya
temasi arastirma sonuclarinin
15181 altinda gelistirilmelidir. ' | S




® Ayni zamanda arastirmalar
hedef Kitlelerin ozellikleri
acisindan
farkhlastirnlmasinda, onlarin
beklentilerine seslenmede
dolayisiyla uygun kampanya
temalari ve sloganin
gelistirilmesinde yardimci
olmaktadir.




e Arastirmalar gerceklesmis veya
gerceklesecek cesitli olaylarin ve
belirlenen kampanya temalarinin
uygulamada basarisini izleme
olanag da verir.

® Ayrica arastirmalar diger
stratejik kararlarda da yol
gosterici olabilir.




e Ornegin hangi secim bolgelerine
agirhk verilecegi, hangi secim
bolgelerine ne kadar zaman ve
para harcanmasi gerektigi gibi
konularin belirlenmesine
yardimci olurlar.




Secmen Davranisi

e Bir siyasi partinin ekonomik,
toplumsal, uluslar arasi ve
ulusal guivenlik alamindaki
tasarilarinin uygulanma ve
basari sansi ne ol¢cude yuksek
olursa olsun bunlari
onaylayacak ve kabul edecek
olan se¢cmenlerdir.




Secmen Davranisi

® Secmenlerin ihtiya¢ arzu ve
ihtiyaclarina uygun olmayan
cozumler ilgi gormeyecektir.
e Ote yandan coziimlerin o OSMAN OZSOY
algilanmalari ve yorumlanmalari i
dag onemlidir. ’ SE[:‘M
® (Cok onemli bir projenin
oldugundan farkh anlasilmasi,

SIYASAL
projenin tamamen reddine neden ILETISIM

olabilir.




Secmen Davranisi

e Siyasetteki rekabette, rakibin
sozlerini carpitarak vermenin
onemli bir propaganda yontemi
oldugu unutulmamahdir.

® Bu yuzden bir yandan se¢menleri
tatmin edecek coziimleri iiretmek
ote yandan bu projelerin dogru
anlatilmasinm saglamak
bakimindan se¢cmen
davramislarimin anlasilmasina ve
yorumlanmasina gerek vardir.




® Burada temel sorun se¢cmenlerin
secim karari ile tiketicinin satin
alma kararlari arasinda bir
benzerligin olup olmadigi ve
tiuketici davranisi modellerinin
secmen davranisi modellerinde
kullamilip kullamilmayacagidir.




Secmen Davranisi

® Geleneksel pazarlama kavramu ile
siyasal pazarlama arasindaki
farkhihklar bolimiinde deginildigi
lizere secmen davranislari ile
tiketici davramislar: ararsina
benzerlik oldugu kadar farkhihklar
da mevcuttur.

® Ancak bu farkhhiklar ragmen
secmenlerin siyasi tercihleri ile
tiikketicinin marka tercihleri
arasinda benzerlik kurulabilir.




Secmen Davranisi

e Ornegin genclerin siyasi
tercihlerinin olusumunda ailenin
rolii, secmen tercihlerinde parti
programinin rolii, parti
kimliginin se¢gmen tercihlerini
etkileyip etkilemedigi gibi
yapilmis calismalar tanimlayici
tuketici davranis modellerine
yakin bir anlayisla ele alinmis
cahismalardir.



e Siyasal pazarlama, surekli
arastirmayi gerektiren,
degisimin dinamik hizim
yakalamayi zorunlu kilan bir
alandir.

e Siyasal pazarlamada basarinin
rolii hedef Kitlenin dogru
saptanmasi ve belirlenen hedef
Kkitleye uygun mesajlarin
uretilmesinden gecmektedir.




Hedef Kitlenin Belirlenmesi

® Dogru kitleye dogru mesajin,
dogru iletisim araclariyla
ulastirildiginda basarinin da
beraberinde getirmesi
kacinilmaz olacaktir.




mesajlarin, dogru
belirlenmis hedef kitleye
dogru iletisim kanallariyla
ulastirildiginda basarinin da
gelecegini gosteren en lyi
ornek ABD eski Baskani
Clinton’un yuruttugi se¢cim
kampanyalaridir.

e Siyasal pazarlamada dogru t
»
»
’

.




e Amerikan halkinin gercekte ne
istedigini ve neye ihtiyaci
oldugunu iyi saptayan Clinton’un
secim ekibi siyasal
pazarlamalarinm1 halkin talebi
tizerine kurmuslardi.




Hedef: Kitlenin Belirlenmesi

® Mesajlar1 halkin talepleri
dogrultusunda sekillendiren
Clinton’un siyasal pazarlama
damismanlari, basta kablolu
televizyonlardaki sov
programlari olmak uizere
toplumun genis kesimlerine
ulasmalarini saglayacak iletisim X
kanallarindan tuimunu -
kullanarak secimlerden basariyla
cikmayi bilmislerdi.




Hedef: Kitlenin Belirlenmesi

e Siyasal pazarlama
uygulamalarinda hedef Kkitle
belirlenirken nifus ve secmen
yapisi dikkate alinmali, secim
bolgelerinde niifusun
karakteristik ozellikleri
incelenerek hangi bolgelerin
secim kampanyasinda verilecek
mesajlar1 almaya daha uygun
oldugu saptanmahdir.




Hedef: Kitlenin Belirlenmesi

® Secmen yapisi goz oniine alinarak
yapilan hedef Kitle belirlenmesinde
ise belirli bolgelerde secmenlerin
gecmiste verdikleri oylar analiz
edilerek oy verme davramslar:
Incelenmeli ve bu verilere
bakilarak o bolgenin oncelikli
hedef Kitle icinde yer alip
almayacagina karar verilmelidir.




Konumlandirma

e Partiler desteklerini arttirmak icin
ilkelerini, politikalarim goruslerini
sunarlar ve bu sekilde se¢cmenlerin
zihnini kazanmaya cahsirlar.
Konumlandirma adayin
secmenlerle birlesmesi ve
butinlesmesi icin olan bir surectir.

® Bu biitiinlesme ise biri noktada
birlesen, konular tizerinde durusu
olan bir kampanya siirecidir.




Konumlandirma

e Bradshaw bu temay1 adayin
secilmesi icin gerekceler ve
rakibinizi yok etmek olarak
aciklamstir.

e Parti konumlandirmasi
siyasal pazarlamanin onemli
bir yonudur.




Konumlandirma

e Ciinkii partiler secmenlerin o I
partlye ya da adaya Oy \V/2) rmeye /\"J!..’/ilHi){r..l.\'liltl Hiskin Ornek

ikna olmalari icin hangi
politikalar1 uygulayacagini
belirlemek zorundadir.

e Konumlandirma uruniun ne
oldugunu ve diger mevcut
uriunlerden ne farki oldugunu

anlatir. | Toute fes couleurs du monde.




Konumlandirma

® Siyasi uiriine uygulandiginda ise
parti politikalarimin ne
oldugunu, hangi sorunlara
oncelik verildigini, milletvekili
adaylarinin kimler oldugunu ve
bunlarin diger partilerin
politikalarindan ve
adaylarindan ne gibi farkhihklar
icerdigini ve ne gibi
ustunliuklere sahip olundugunu
aciklar.




Konumlandirma

Ulkemizde parti konumlandirmalarina
rastlariz.

MHP, ulusalci ve uilkenin boliinmez
biitiinlugunii koruma konumlandirmasi
yapmistir.

CHP laikligin ve Atatiirk devrimlerinin
savunucusu olarak kendini
konumlandirmastir.

AKRP ise merkezde oldugunu ve herkesi
kucakladigini iddia etmektedir ama

geleneksel kesimi temsil ettigi soylenebilir.




Rekabet Stratejileri

e Partilerin ideolojilerin
arasindaki fark azaldiginda
pazarlamaya daha fazla
gereksinim duyulmaktadar.
Ideolojileri birbirine yakin
olan partiler rakip olurlar ve
pazar paylarimm buyutmek icin
birbirleriyle yarisirlar.




Rekabet Stratejileri

e Bu da geleneksel pazarlamada
kullanilan rekabet stratejilerinin
siyasal pazarlamada da
kullanilmasimi beraberinde
getirmektedir.

e Pazar lideri, meydan okuyucu yani
muhalefet, izleyiciler ve gedikgiler
konumundaki partiler pazarlarim
yani oy oranlarim genisletmeye
cahsacaktir.




Rekabet Stratejileri

e 1.Lider Siyasi partiler
ve/veya liderler arasinda en
cok oya sahip olanlar lider
konumundadirlar.

e Lider icin uygun olan
stratejik yonelimler, tiim
pazarda genisleme, pazar
payinda genisleme ve pazar
paymni korumaktr.




e Lider icin tipik tehlike alanlar, ooyl St

teknolojik, sosyal ve siyasi W -
degisimlere ayak vl 0
uyduramamak, secmen
isteklerini karsilayamamak,
parti ici ¢cekismeler,
parcalanma ve yeni katilan
siyasi rakiplere pazar payini
kaptirmaktir.




e Kitle partisi olan liderin,
secmen gruplarimi kusatici,
beklentilerine cevap verici bir
vizyon ve programa sahip
olmasi gerekir.

® Ancak bu durum icraatin

basinda olan lider i¢in oldukc¢a @ DP 3
zordur ve 6nemli riskleri de & w |

beraberinde getirir. IMH P sessoiiianiin sorts it aari




Rekabet Stratejileri

® Vergi uygulamalari, ucret
artislari, yasama kararlari gibi
uygulamalar risk unsurlarindan
bazilaridir.

® Bunlara yonelik uygulamalar
bazi se¢cmen gruplarimin tepkisini
cekebilecek ve lider partinin
zaman icinde oy kaybina
ugramasi soz konusu
olabilecektir.




Rekabet Stratejileri

e 2.Muhalefet (Meydan Okuyucu)

® Meydan okuyucularin rekabetci
anlamda rolii lideri alt etmek ve
liderin yerine gecebilmektir.
Muhalefetin en fazla ikinci oyu
alan parti olmasina gerek yoktur.

® Ayni zaman icerisinde birden fazla
muhalefet olabilir.




Rekabet Stratejileri

e En onemli ozellikleri, etkin bir
strateji ile lider olmay
diistiinmeleridir.

e Muhalefet, temel stratejik
hedeflere saldirgan bir
yaklasimda bulunmahdir.

e Muhalefetin liderin yerini
alabilmesi icin ti¢ farkl stratejiyi |
takip etmesi muhtemeldir.



Rekabet Stratejileri

Bunlar:

a) Dogrudan dogruya lideri
hedef alan saldirgan yaklasim

b) Dolayh olarak lideri hedef
alan, kendisiyle benzer oya
sahip olan muhalefet
partilerine saldirgan yaklasim

¢) Kiiciik ve bolgesel nitelikte
olan siyasi partileri ve dolayh
olarak lider partiyi hedef alan
saldirgan yaklasimdir.




Rekabet Stratejileri

Pazar liderine yonelik saldirinin
basarih olabilmesi icin gerekli
olan uc¢ kosul sunlardir

1. Muhalefet iddiah ve rekabetci
usluba sahip olmahdir.

2. Muhalefet, liderin

ustunliiklerini etkisiz ve degersiz
hale getirmelidir.

3. Muhalefet, liderin
misillemelerine hizh karsihk
vermeli ve karsit tezleri
curutmelidir.




Siyasal Reklam

® Secim donemlerinin vazgecilmez
enstrumanlarindan biri olan
siyasal reklam, aday ya da parti
tarafindan medyadan yer ve
zaman satin alinarak, se¢cmenlerin
tutum ve davranislarini soz
konusu aday veya parti lehine
olusturmak amaciyla gelistirilen
mesajlarin hazirlanmasi ve
yayinlanmasi ile ilgili bir siyasal
kampanya iletisim faaliyeti olarak
tamimlanmaktadar.




Siyasal Reklam

e Bir baska anlamda ise siyasal
reklamcilik, bir adayin potansiyel
secmenlerine uygunlugunu ortaya
koymak, adayi en yiiksek sayidaki
secmen Kitlesinin ve Kitledeki her bir
secmenin tanimasini saglamak,
rakiplerle ve muhalefetle farkim
olusturmak ve minimum aracla, bir
kampanyay1 kazanmak i¢in gerekli
olan oy sayisini elde etmek icin
kullanilan tekniklerin tiimii seklinde
tarif etmektedir.




Siyasal Reklam

® Ayrica siyasal reklam; yapilan

R e S Al KA [ WS&SN%&
suclamalara muhatap olan Wit Sﬁ S%M%W
adayin bu suclamalardan l 2

arindirilmasi, adayin imajinin
yaratilmasi diizleminde yapilan
girisimler olarak da
anlamlandirilmaktadir.




Siyasal Reklam

e Siyasal reklamcilik faaliyetleriyle
olabildigince Kisa suirede zihinsel
ve duygusal etkide bulunulmak
Istenmektedir.

® Yine siyasal reklam mesajlarinin
bircok kanalda tekrarlanarak
yaymlanma olanagi mesajin
akilda kahicihigini da
saglamaktadir.




Siyasal Reklam

e Bu tammmlarda tuizerinde onemle
durulmasi gereken nokta ise;
secmenlerin tutum ve
davramislarimin istenilen yonde
degistirme ya da mevcut
tutumun derecesini artirmanin
yaninda iletisim siirecinde
parali olma niteliginin
bulunmasidir.




Siyasal Reklam

e Siyasal reklamda reklam
yapanin, reklamin parah
olmasi nedeniyle, reklam
mesajinin icerigini ve bicimini
de denetlemesini beraberinde
getirmektir.

® Bu durum, siyasal reklamlarin
en onemli ozelligi olarak
dikkat cekmektedir.




Siyasal Reklam

e Siyasal kampanya iletisimi icinde
siyasal reklamlarin islevlerini su
sekilde aciklar:

e 1. Siyasal reklamin bilgilendirme
giici hem kaynagindan hem de
iceriginden kaynaklanir.

e (Cinku siyasal reklamlar aday ya
da partiler ve kKampanyay1
olusturanlar tarafindan
olusturuldugu icin mesajin
denetlenme olasihigi cok daha
yiksektir.




Siyasal Reklam

e 2. Siyasal reklamlar aracilhigiyla
adaylar kendilerini, medyanin
konumlandirdig: gibi degil,
kendilerinin ya da kampanya
yaraticilarinin istedigi gibi
konumlandirma olanag elde
ederler.

e 3. Aday ya da partinin se¢cmene
vaatlerini dogruda ulastirma
olanag verir.




Siyasal Reklam

® 4. Aday kimligini ya da
goruslerinin daha acik ve
carpici bir sekilde anlatimini
saglar.

® Ayrica siyasal reklamlarin
secim donemindeki islevleri
6 bashk altinda toplanabilir.




Siyasal Reklam

1. Adayin kamuoyunda isim yapmasi ve taninmasi
2. Adaya karsi se¢cmende ilgi uyandirmak
3. Adayin ozelliklerinin ve yeteneklerinin sergilenmesi

4. Adayin desteklenmesi konusunda halkin motive
olmasi icin psikolojik baski yapilmasi

S. Se¢cmenlerin siyasi katilima tesvik edilmesi

® 6. Kamuoyunda tartisilmasi istenen konularin ve

sorulmasi istenen temel sorularin televizyon araciligiyla
giindeme getirilmesinin saglanmasi.



Olumsuz Reklam

e Olumsuz reklam ya da
kampanyalar rakip parti
aday ya da liderin zayif
yonleri ya da baz ozellikleri
hakkinda onyargilari
vurgulayip dikkatini bu
yone ¢cekmektir.




Olumsuz Reklam

e Olumsuz reklam siyasal
pazarlamaya yonelik bir
reklam uygulamasidir.

e Siyasal pazarlama
uygulamalarinda olumsuz
reklamin artarak
kullanildig1 gorulmektedir.

® Bu olumsuz reklamin

giiciniin politika alaninda MHP'DE KASH DEPREMi

kabul edildiginin bir
gostergesidir.




Acikhava-Sergileme

e Siyasal reklam mesajlarimin
secmenlere dogrudan ulastirilmasi
olanagi saglayan reklam
araclarindan bir tanesi de Ac¢ikhava
reklamlaridir.

e Billboard, afis ve poster ve benzeri
araclarda olusan Acikhava
reklamcihig1 goreceli olarak siyasal
reklam filmleri ve basin ilanlarindan
daha ucuz olmasi nedeniyle siyasal
kampanyalarda sikhikla
kullamilmaktadar.




Acikhava-Sergileme

Bir siyasal reklam araci olarak Ac¢ikhava
reklamcihiginin islevleri ve etkileri su sekilde
siralanabilir.

1. Parti ya da aday sempatizanlarinin moralini arttirir.
2. Isim tanimirhgim gelistirmede etkili olur.

3. Heniiz adaya ya da partiye baglanmamis secmeni
katilmada, ,itmede ve bilgilendirmede onemli bir role
sahiptir

4. Kitle reklamcihigina oranla ucuz ve akilcr araclardir.

S. Pekistirici hatirlatici islevleri ile diger iletisim
kanallarindaki mesaj1 destekler.



Acikhava-Sergileme

e Ulkemizdeki toplam gazete satis
rakamlarinin, nufusun
%10’unundan daha dusuk
oldugu gercegini
hatirladigimizda, siyasi
reklamecilik icin Ac¢ik havanin
neden onemli oldugunu daha iyi
anlayabiliriz.




Acikhava-Sergileme

e Ingiltere’de yapilan bir ‘ ¥
arastirmada gorusiilen her 100 , it ey
kisiden 62’si secim kampanya By Dusalla issizigi 4

. . . e o 4 bitirecegiz, S
doneminde bir siyasi partinin .
afisini ya da billboard unu
gordugunii beyan etmis.

e 100 kisiden 48’1 ise kKampanya
doneminde bir siyasi partinin
gazetede reklamini okudugunu
beyan etmis.




Dogrudan Postalama

e Bir reklam araci olarak dogrudan
postalama, siyasal kampanya
calismalarinda gittikce onem
kazanmaya baslamstir.

® Dogrudan postalama se¢cmenlerle
dogrudan iletisim kurma giici,
adaylarin ya da partilerin goruslerini
ayrintih bir sekilde aciklama ve
savunma olasiligl tanimasi gibi
ozellikleri nedeniyle son derece
islevsel bir reklam araci olarak one
cikmaktadur.




® Dogrudan postalamada,
secmenle Kisisel bir dil
kullanilarak iletisim kurulmasi
bir baska deyisle se¢cmenin aday
ya da partinin mesajini bizzat
kendisine yazilms ozel bir
mektup gibi algilamasi bu
iletisim aracinin onemini daha da
arttirmaktadar.




® Ayrica siyasi partinin hedef kitlesini
saptamasi durumunda bu aracla
mesajinl dogrudan hedef Kitlesine
verebllir.

e Siyasi parti dergi, biilten, gibi suireli
bir yayin calismasi yapabilir ve bu
sekilde secmenle sicak bir iletisim
kurabilir.

e Siyasal kampanya iletisimi a¢isindan
dogrudan postalamanin ustunlukleri
su sekilde aciklanabilir.




Dogrudan Postalama

1. Duygusal tonda Kisilesmis mesaj ve vaat tasimada
etkin bir aractir.

2. Genel kitle disinda ozel gruplara yonelik mesaj
iletimini saglar

3. Tam denetim vardir. Sadece mesajin
yapilandirilmasinda degil, nereye kime gonderilecegi de

bellidir.
4. Duisuk maliyetle yiiksek etkinlik saglanir.

S. Kampanya temasinin desteklenmesini ve
pekistirilmesini saglar.



