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PAZARLAMA STRATEJISI VE
POLITIK PAZARLAMA

Strateji, bir Kisi veya kurumun amaclarina
ulasabilmek icin belirledigi politika, taktik
ve uygulamalar konseptidir.

Bir baska ifade ile Strateji, “Nasil?”
sorusuna verilen cevaptir.

Yani, kisi veya kurumun ulasmak istedigi
amaca nasil ulasacaginin belirlenmesidir.



PAZARLAMA STRATEJISI VE
POLITIK PAZARLAMA

- Bir kisi veya kurum kendisi i¢in
strateji belirlemeden once bazi
sorulara cevap vermelidir.




PAZARLAMA STRATEJISI VE
POLITIK PAZARLAMA

Oncelikle, “Nicin Varim” sorusunu
cevaplamasi, ardindan “Ne durumdayim?

Sorusuna cevap vermesi ve bu sorularin
cevaplanmasindan sonra da “Nereye
Ulasabilirim?” ve

“Nasil Ulasabilirim?” sorularim
cevaplamasi gerekmektedir.




Nicin Varim?

Bir siyasi kisi olarak veya bir siyasi
kurulus olarak ben nicin varnm?

Ne yapmak, neyi basarmak istiyorum?

Dolayisiyla siyasal Kisilik olarak (Birey
ya da kurum)

“Benim varhk sebebim nedir?”
sorusuna cevap vermesi gerekir.




Nicin Varim?

Her siyasi parti bir amaci gerceklestirmek icin
vardir.

Elbette tiim partilerin amaci, iktidara gelmektir;
ama bir parti, diger partiye iltihak etmedigine gore
kendisine has bir ideoloji, vizyon sahibi olmasi
gerekmektedir.

Liberal, sosyal demokrat, milliyetci, ulusalci,




Nicin Varim?

Partiler, bu varhk sebeplerini,
savunduklari ideolojileri, diinya
goruslerini, vizyonlarini,
degerlerini iktidara tasimak icin
vardir.

Dolayisiyla bu onlarin misyonudur.



Nicin Varim?

Misyon, orgiitun Kisiligi,
kimligi ve varhk nedenidir ve
kurulusun varlik sebebi, yani
"Nicin varim?'" sorusuna
verdigi cevaptir.




Nicin Varim?

Her parti, her siyasi Kisi siyasi
miicadelede nicin var olduguna
cevap vermeli, bunu
tamimlamahdar.




Ne Durumdayim?

1 “Ne durumdayim?” sorusunun
cevaplanmasi, durum analizi
calismasidir.

= Kisinin ve/veya Kurumun i¢inde
bulundugu i¢ ve dis sartlarin
belirlenmesini gerektirir.




Ne Durumdayim?

Daha acik bir ifade ile Kisinin
ve/veya kurumun i¢ ve dis
sartlarim gosterir fotografin
ayrintili ve net olarak c¢ekilmesi

ve degerlendirilmesidir.
SIK SORULAN SORULAR




Ne Durumdayim?

' I
Durum analizinde icinde
bulundugumuz dis ¢evreden ' ' ' . ' l
kaynaklanan sartlarin ve kendi |
ic cevremizden kaynaklanan | | > B

sartlarin tespit edilmesi
gerekmektedir.




Ne Durumdayim?

Icinde bulundugumuz ¢evreden
maksat, bizi baglayan hukuki cerceve,
siyasi cevre kosullari, rakiplerin
durumu, bu alanlarda var olan
gelismeler ve ileride olmasi muhtemel
gelismelerdir.

I¢ cevremizden maksatsa, bizim



Ne Durumdayim?

- Slyasi kurumlar strateji
belirlemeden once, icinde
bulunduklar1 hukuki, siyasi,
ekonomik, sosyal, kiiltiirel
sartlari iyi degerlendirmelidir.




Ne Durumdayim?

Siyasi kurumlar strateji
belirlemeden once, icinde
bulunduklar1 hukuki, siyasi,
ekonomik, sosyal, kiiltiirel
sartlar iyl degerlendirmelidir.




NEREYE ULASABILIRIM, NASIL
ULASABILIRIM ?

Ne durumdayim sorusu ¢ercevesinde siyasal
hareketin veya Kisinin kendisine yonelik
giiclu ve zayif yonleri ile firsat ve tehditleri
degerlendirmesinden sonra, bu veriler
1s1ginda ulasabilecegi hedefleri (iktidar,
iktidar ortagi, muhalefet, vb) belirlemesi,
bunlar: kademelendirmesi ve bunlara
ulasmak icin de izleyecegi yollar: belirlemesi




NEREYE ULASABILIRIM, NASIL
ULASABILIRIM ?

Hedef ulasmak icin izlenecek yollar
(stratejiler) farkh olmakla beraber
siyasal pazarlamada baslica stratejiler
sunlardir:




Imaj — Kimlik Agirhikli Strateji

Bu stratejide adaylar veya lider
degil, partinin kendi imaj1
(kimligi) on plana ¢ikarihr.



Imaj — Kimlik Agirhkh Strateji

Parti imaj1 (Kimligi), partinin isci
sinifin1 temsil etmesi, dindar bir
secmen Kitlesi olmasi ya da 6zel bir
etnik gruba seslenmesi gibi, genelde
sahip oldugu kimligi ve o6zelde de
secim kampanyasi icin belirledigi
konumu icerir.




Imaj — Kimlik Agirhkh Strateji

Bu kampanyalarda parti lideri
veya adaylari degil, partinin
temsil ettigi degerler, ideolojiler
on plana cikarihir.




Imaj — Kimlik Agirhkh Strateji

Fakat ayn1 tabana seslenen baska
partilerin de var olmasi durumunda
sadece kimlik-imaj eksenli bir
kampanya basarili sonu¢ vermez.

Bu takdirde stratejinin baska
stratejilerle, 6rnegin, lider karizmatik >
bir Kisi ise lideri one ¢ikaran K‘URTLA.R
» : : /ADISI
stratejilerle desteklenmesi gerekir. e v n




Lider — Aday Agirhikh Strateji

- Liderin kamuoyunda karizmasinin
yiiksek olmasi durumunda boyle bir
strateji belirlenebilir.



Lider — Aday Agirhikh Strateji

Ornegin, AK Parti kampanyasinda
Recep Tayyip Erdogan’: one ¢ikard.

Ciinkii Istanbul Biiyiiksehir Belediye
Baskanhgi sirasinda sergiledigi
politikalar ve yakaladig1 basar ile
kamuoyunda ¢ok olumlu bir imaja

sahip idi.



Lider — Aday Agirhikh Strateji

- Lider endeksli strateji belirlenecek ise,
adayin cok giiclii bir karizmaya sahip
olmasi gerekir.

- Ama onemli bir risk de tasimaktadar.

- Eger kampanya siirecinde liderin
karizmasi cizilirse parti bundan ciddi
zarar gorur.




Lider — Aday Agirlikh Strateji

Ornegin, kampanya sirasinda liderin
durustliigiinii sarsan bir gelisme partiyi
basarisizliga mahkiim eder.

Ancak; Tirkiye gibi dogu tilkelerinde
hakim siyasal kultir lider eksenlidir.

Insanlar séylemlerden cok liderin
pesinden gider.
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Lider — Aday Agirhikh Stratej

- Bu sebeple ister lider endeksli
olsun, ister diger stratejiler
izlensin, her haliikkarda liderin
kisiligi onemli bir etkendir.

- Lider endeksli stratejiler icin
soylediklerimiz, aday endeksli
stratejiler icin de gecerlidir.




Proje — Soylem Agirhikli Strateji
- Bu strateji, adaylarin, parti E/ﬁ 9' (
kimliginin ve liderin \
kamuoyunda ¢ok taninmadigi ya ,
da diger rakiplerin de bu alanda .L-.
sizlerle aym1 kulvarda ve aym
giicte oldugu donemlerde
elverislidir.




Proje — Soylem Agirhikli Strateji

Ozellikle, giiniimiizde partilerin
programlari, ideolojileri o kadar
birbirine yaklasmistir Ki; arada onemli
farklar goriilmemektedir.

Bu durumda, bu partilerin
benzerlerinden one ¢ikabilmek icin
proje ve soylemlerini farkhlastirmasi ve
kampanyada bunu one ¢cekmesi gerekir.




Proje — Soylem Agirlikli Strateji

1980 intilalinden sonra kurulan partilerin
sadece licline secime girme izni verilmisti.

Bu partilerin iicii de kamuoyunda “icazetli”
olarak algilandi ve ucuniin de lideri ¢cok
taninmus degildi.

Fakat Anavatan Partisi ozellestirme, gelisim,

L3 o/ L 1d L3 L3 L3 Ld L3 —— - r
ekonomi agirhikh soylemleri ve iddiah projeleri PARTISI
ile yuiruttiigu kampanyada basariy1 yakalada. 1883




Saldiriya Dayali Strateji

Bu stratejide rakiplerinizin zayif
yerlerine dogrudan saldiriya
gecilmektedir.

Bu kampanyanin etkin olabilmesi
icin rakiplerinizin zayif yonlerini
dogru tespit etmis olmaniz
gerekmektedir.




Saldiriya Dayali Strateji

Ozellikle, siyasi, ekonomik
sikintilarin oldugu donemlerde
iktidara yonelik stratejilerin
saldir tizerine kurulmasi etkili
olmaktadir.
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Savunmaya Dayah Stratej

Bu stratejide saldir1 yerine yaptiklarinizi
anlatma ve dogrulugu konusunda halki
etkileme cabasi temel alinmaktadir.

Iktidardaki partilerin genelde basvurmak
durumunda olduklari stratejidir.

[ktidar partileri saldir1 stratejisi uygularsa
secmenden tepki alr.




Savunmaya Dayah Strateji

-
i~

- Cunkiu kendisi icra makamindadir P ‘f/" .
ve baskalarinin yapamadiklari veya _ ‘, —‘9‘/
soyledikleri ile degil, kendi - p =
icraatlar ile destek istemelidirler. ‘ | |

"&




Rakibi Belirleme Stratejisi

Eger siz iktidar partisi iseniz rakibinizi

belirlemede ciddi etkiniz var demektir.
iemedecl . g
Soyle ki, siz kime saldirirsaniz, o parti §.é
. . =
guclenir. .7; $
Cunku iktidara tepkili olan oylarin bir :
béliimii sizin en cekindiginiz rakibiniz H%ngs'
]

olarak gordikleri partiye destek olurlar.




Rakibi Belirleme Stratejisi

Ancak, bu partinin dogru belirlenmesi gerekir.

Sizin rakipleriniz icinde ornegin biri % 18, digeri % 14 giice sahip ise
ve siz % 14 giicii olan partiyi hedef alirsaniz, bu parti % 18 giicii olan
partiye gore daha fazla destek alr.

Ornegin, bu ilave gelecek oy 5 puan ise, % 18’lik partiye gelmesi
durumunda onu % 23’e cikaracak iken; %14’e ilave olarak onu
%19’a cikarmakta ve boylece karsimizda daha giiclu muhalefet
olusmasim engellemektedir.




Rakibi Belirleme Stratejisi

Fakat, siz %18’lik, %14’lik
partiler dururken %8’lik partiyi
rakibinizmis gibi karsiniza
alirsaniz, bunun inandiricihigi
olmaz ve siz bu stratejiden
umdugunuzu bulamazsiniz.




Rakibi Belirleme Stratejisi

Bu stratejiyi izlemek icin illa
iktidarda olmanmiz gerekmiyor.

Iktidara oynayan parti iseniz de
bu gecerlidir.




Rakibi Belirleme Stratejisi

\/

En guclii rakibinizi degil de

nispeten daha zayif rakibinizi ‘
karsimiza alirsaniz, sizin iktidara {
gelmenizi istemeyen secmen o

partiye yiiklenir ve boylece asil
buyuk rakibinizin oyu
artmayacagi icin siz aradan
styrilabilirsiniz.




Degerlendirme

Siyasi partilerin ve adaylarin gerek secim
donemlerinde ve gerekse oncesinde se¢cmene
yonelik yurittikleri calismalarin temelinde
kendilerini, soylemlerini, programlarini,
ideolojilerini, kadrolarim1 se¢cmene kabul
ettirme ve secmenin de onlari1 desteklemeleri
yolu amaclarina ulasma cabalar: vardir.




Degerlendirme

Bu cabalar da ashinda bir pazarlama
faaliyetidir. Pazarlama, iletisim,
propaganda gibi kavramlar birbiri
icine giren, bir¢cok alanda Kkesisen
kavramlardur.

Basari ise bu ¢abalarin anlamh bir
biitiinlik icinde, etkin olarak



Degerlendirme

Pazarlama kavrami her ne kadar
onceleri tamamen ticari urinler
icin gelistirilmisse de artik gayri
ticari tirtinleri de kapsamaktadar.




Degerlendirme

Bu baglamda, siyasi partiler ve bireyler
icin pazarlama yonetimi yeni bir acihim
saglamaktadir.

Siyasal pazarlama kavramina yonelik
etik kaygih itirazlar s6z konusu ise de
siyasal iletisimin artik bir pazarlama

faaliyetine doniistiigii de ortadadir.



Degerlendirme

Onemli olan bu pazarlama
faaliyetinin se¢meni aldatmak
tizere degil, ona en faydal tirtinu
sunmak uizere sirdiiriilmesidir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELiSiMi
Siyasal pazarlamanin gelisiminin medyanin gelisimine
paralel olarak gerc¢eklestigi konusunda siyasal

pazarlamacilar arasinda hemen hemen bir fikir birligi
bulunmaktadir.

Siyasal pazarlamanin dogusu ¢ok eski tarihlere
gotiiriilse bile, modern anlamda gelismesi ve bir disiplin
olarak ortaya cikmasi 20. yy. baslarinda Amerika’da
olmustur denilebilir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

- Ornegin, Franklin D. Roosevelt’in
1936 yilindaki kampanyasi,
modern anlamdaki siyasi
iletisimin dogusunda 6nemli bir
nokta olarak ifade edilmektedir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI
Tirkiye’de ise siyasal pazarlamanin ve siyasal
pazarlama araclarinin asil olarak cok partili

secimlerden bu yana kullanilmakta oldugu
soylenebilir.

Tek partili donemde rejim ve bir dizi yenilik ozellikle |
Mustafa Kemal Atatiirk’iin karizmatik askeri
Kkisiliginin vurgulandigi propagandalarla Kkitleye




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

Rejimin destekledigi gazete, dergi gibi
medya araclari, fotograf, heykel gibi
plastik sanat eserleri, milli bayram
torenleri, Mustafa Kemal Atatiirk’iin
konusmalari ve yurt gezileri rejim ve
yeniliklerin topluma benimsetilmesinin
propagandalariydi.




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

Cok partili donemde ise 1950
secimlerinde Demokrat Parti’nin
secim kampanyasi icin hazirlattig:
“Yeter, soz milletindir.” afisi
cagdas anlamda siyaset
pazarlamasinin Tiirkiye’deki ilk ——
ornegi olarak ele alinabilir. — -




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

Siyasal pazarlama araclarindan en
onemlilerinden biri olan siyasal
reklamlar, siyasal yasamimiza 1977
genel secimlerinde girmistir.

-
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1977 secimleri oncesi donemlerde
iletisim araclar: secim
kampanyalarinda



SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

Sadece klasik yontemlerle kullaniliyordu.

Radyo konusmalari yapihyor, biiltenler
yayimnlamyor, bildiriler, el ilanlar
dagitilhyor, ama bunlarmm kullanimina
cagdas iletisim teknolojisi ve siyasal
reklamcilik anlayisi yon vermiyordu.




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

Cenajans’in 1977 secimlerinde A.P.
Adalet Partisi (AP) icin hazirladig:
kampanya Tiirkiye’nin siyasal
kampanyalarin profesyonellere
birakilmasinin baslangici olarak
kabul edilmektedir.

ADALET PARTISI




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

1977 ve arkasindan da 1983 secimleri, siyasal
reklamin etkin bicimde kullanilmasinin
siyasal partiye nasil yaradigini gostermistir.

1983 genel secimlerinde ilk kez secim
kampanyalarinda iki parti birden reklam
ajanslarindan profesyonel olarak destek
almislardir.



SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI
Bu donemde surdiiriilen siyasal kampanyalar
cercevesinde o donemin tek televizyon kanal olan
TRT’de parti liderlerinin ve partilerin

programlarimin tanitilmasi amach olarak acik
oturum ve tartisma programi diizenlenmistir.

Bu tarihten sonra secim donemlerinde tartisma
programlarinin yapilmasi bu konuda siyasal
gelenegin de olusmasimi saglamstr.




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

Bu yillardan itibaren ABD’deki canh ve ¢ok
renkli siyasal kampanyalarin benzerleri
Tirkiye’de de uygulanmaya baslanmistir.

Tiurkiye’nin ¢ok partili siyasal yasama gectigi
1946 yilindan itibaren siiregelen siyaset-basin,
siyasetci-gazeteci iliskisine iletisim devriminin
bir sonucu olarak bir tuiciincii halka eklenmistir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

- 1991 genel secimleri ile birlikte
siyasetci-basin iliskisine siyasal
reklam, siyasetci gazeteci
iliskisine de siyasal reklamci
kesin olarak katilmstir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

Siyasal partiler bu secim doneminden itibaren m
gecmis secim doneminde oldugu gibi yalnizca : & “f;;
afis, bayrak, slogan iizerine kurulu olan ve
klasik metotlarla hazirlanan siyasal
kampanyalarla secim kazanilmayacagini
anlamislar ve secim kampanyalarini

diizenleme gorevini profesyonel reklamci ve
iletisim uzmanlarima birakmslardir.




SIYASAL PAZARLAMANIN

GELISIMI
Siyasal olaylar cercevesinden bakildiginda 1987

secimlerinde ilk kez televizyonda zaman satin alma
seklinde gerceklestirilen siyasal reklamlar yapilmistir.

Secime katilan partilerden ANAP icin Birikim Ajans,

Sosyal Demokrat Halk¢1 Parti icin (SHP) Yorum
Ajans tarafindan hazirlanan reklam genis yankilar
uyandirmistir.

SOSYALDEMOKRAT
HALK PARTiSi




SIYASAL PAZARLAMANIN
GELISIMI

Ozellikle “sikilmis limon” spotu, siyasal
bir simge haline getirilmis ve bu ifade
mitinglerde de SHP lideri ve partisince
bol bol kullanilmastir.

Ozellikle 1991 genel secimleriyle, siyasal
reklamcilik Turk siyasal yasamina bir
daha ayrilmayacak bicimde yerlesmistir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
SECIMLERE ETKILERI

Cagdas sosyologlar siyasal sistemi global
siyasal toplum icinde bir yere
yerlestirmisler ve se¢cimi yonetilenlerin
gereksinmelerini uygulamasi zorunlu
kararlara donustiiren bir katalizor
oldugunu saptamislardir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
SECIMLERE ETKILERI

Siyasal sistemde beklentileri
karara donustiirecek yol
secimlerdir.

Bu diizlemde se¢cim se¢cmene bir
politikay1 onaylama ya da
reddetme olanag verir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
SECIMLERE ETKILERI

Secim bir iletisimdir.

Yoneticilerle yonetilenler arasinda
bir olay olan secim, bir politikaya
verilen yanit ve bir ekibe giivenin
Ifade edilmesidir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
SECIMLERE ETKILERI

Toplumdaki degisik diisiincelerin
aciklanabilmesi ve siyasi egilimlerin
siyasi partiler aracihigiyla
orgiitlenerek, serbest bir yarisma
ortaminda secime katilabilmesi
halinde ancak demokratik
secimlerden soz edilebilir.




SIYASAL PAZARLAMANIN
SECIMLERE ETKILERI

- Siyasal pazarlama tekniklerti,
secim oncesi donemde siyasal
partilerin topluma
kendilerini ifade edebilmeleri

icin en onemli yollardan
biridir.
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SIYASAL PAZARLAMANIN SECIM
KAMPANYALARINA VE
SECIM PROPAGANDALARINA ETKILERI

Secim kampanyasi, siyasi partilerin UQUMUZ DE AYNI FiKIRDEYizZ!

ideolojilerini, programlarini veya
adaylarim1 secmenlerin begenisine i . s
sunmak icin yapmis oldugu d * 3 Iy 3
faaliyetlerdir. 7 Wi

Bu faaliyetler bir siire¢ gerektirir. LEL 8




SIYASAL PAZARLAMANIN SECIM
KAMPANYALARINA VE
SECIM PROPAGANDALARINA ETKILERI

Bu sure¢, kampanyanin
baslangicinda belirlenen amaclara
ulasmak icin siyasi parti veya aday
tarafindan sarf edilen
tutundurmaya, finansmana, | kadlnlan .
organizasyona yonelik ¢cabalardan ze ayncal ga
olusur. ‘




SIYASAL PAZARLAMANIN SECIM
KAMPANYALARINA VE
SECIM PROPAGANDALARINA ETKILERI

Secim kampanyasinin hedefleri taraf
olan se¢cmeni rahatlatmak, kamuoyu
olusturanlar kazanmak, kararsiz
secmeni ¢cekmek, partisini elestiren
secmenlerin siiphelerini gidermek, alt
gruplar etkilemeye yonelik stratejiler
olarak belirlenmistir.

2023




SIYASAL PAZARLAMANIN SECIM
KAMPANYALARINA VE
SECIM PROPAGANDALARINA ETKILERI

Ozellikle kararsiz secmeni etkilemek
ve oyunun rengini belirlemesini
saglamak secim kampanyalarinda on
siralarda sayilabilecek

hedeflerdendir.



SIYASAL PAZARLAMANIN SECIM
KAMPANYALARINA VE
SECIM PROPAGANDALARINA ETKILERI

Kararsiz oylari alabilecek KARARSIZ SEHIRLER
partilerin, secim sistemleri
icerisindeki basari grafikleri bir
anda degisebilecektir.

Secim kampanyalari ile secim
propagandalar: arasinda baz
farkhhklar bulunmaktadir.




