SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI
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SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

Siyasal pazarlamanin ozellikleri:

Tiim se¢menler ayni giin icerisinde
oy kullanirlar.




SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

Marka tercihlerinin (siyasi parti ismi

veya lideri) 6l¢iimiine iliskin yontemler

ve diisuince sistemleri iiriin ve hizmet

pazarlamasina benzemektedir. I oot J riedes

e birinciyiz 8 gsriliik ~  12'den

Ancak satin alma karari itibariyle tiriin yine = verdeyiz | yuracagz
birinciyiz g' |

ve hizmet pazarlamasindan

gy 5= |
ayrilmaktadir. |




SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

Siyasi parti tercihinde dogrudan veya
dolayh olarak bir fiyat soz konusu degildir.

Ancak uzun donemli olarak, bireyin siyasi
parti tercihi disinda bir baska siyasi
partinin iktidara gelmesi veya oy verdigi
partiye iliskin bir pismanhk olusmasi
dolayh bir maliyetin dogmasina neden
olacaktlr




SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

Siyasi parti tercihinde bulunan se¢cmen, iktidar
olan bir partiye oy vermemesine ragmen kolektif
bir anlayis icerisinde iktidar partisinin
yonetiminde yasami paylasmak durumundadir.

Siyasi partiler ve adaylar, secmen a¢isindan
politik bir ambalaji olan,

Karmasik ve gercek olmayan bir urin




SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

= Sec¢cmenler, siyasi partinin
mesajini ve ambalajlanmis
kavramim yargilamak ve
bunun dogrultusunda karar
vermek durumundadirlar.




SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

Karmasik tiriin veya hizmet tercihinde
tiketiciler hata yaptiklarim1 anladiklarinda
kararlarim kisa siirede degistirme imkanina
sahiptir.

Fakat se¢cmenler hatalarim veya
pismanhklarim bir sonraki secimlerde telafi
etme durumundadirlar.



SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

. . .. Bugun secim olsa
Siyasi partiler de zaman icerisinde AK Parl:l yuzd e 51 5
tanitim, reklam ve kamuoyunu g

etkileyecek bir dizi faaliyetler dizisi 1
ile yeni iiriin (yeni parti, yeni aday) [\ | CITGUN
oy S % 51.5 !
ortaya cikartabilir veya mevcut — ]
siyasi partilere ek bir takim
ozellikler atfettirebilirler.




SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

Reklam ve diger pazarlama
iletisim faaliyetleri ile giivenilir,
yenilikci, diirust, modern gibi
birtakim ozellikler siyasi partiye
veya adaya kazandirilabilir.



SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

Siyasi partilerde, kar amaci giitmeyen
kuruluslarda oldugu gibi gonilliiliik esasina
gore calisan Kisiler faaliyetlerde
bulunmaktadirlar.

Pazarlamada oldugu gibi piyasada yer alan
lider partiler siirekli birinci sirada olmak i¢in




SIYASAL PAZARLAMANIN
OZELLIKLERI

I1k sirada yer alan lider parti mevcut durumunu
surdirmek hatta oylarimi1 daha da artirmak amacindadar.

Ancak siyasi partilerin iktidarda bulunduklari siire
icerisindeki bir takim icraatlar (vergilerin arttirilmasa,
sosyal giivenlik reformu, biitce uygulamalari, ekonomik
uygulamalar vb.) lider partinin secmenlerinin bir
boliimiinde hosnutsuzluk meydana getirebileceginden
partinin oylarinda diisiis yasamasi s0z konusu olabilir.




SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

Marka kimligi, marka stratejisini
olusturmaya ve saglamaya calisan
marka cagrisimlari seti olarak
tamimlanur.

Bu cagrisimlar markanin misyonunu,
inanclarini ya da kalitesini temsil eder
ve miisterilere yonelik vaadini icerir.




SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

- Marka Kkimligi bu ozellikleriyle
islevsel, duygusal ya da kendini
ifade etme yararlarim kapsayan
deger onerisini gelistirerek marka
ve miisteriler arasindaki iliskinin
kurulmasina yardim eder




SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

Markalar genelde konumlandirmalarina gore
analiz edilir.

Markanin sahip oldugu deger onerisinin pazar
kosullarinda ve ahcilar (secmen-tiiketici) nezdinde
kazandig1 anlamin ve yerin bir ifadesi olarak
konumlandirma terimi, markanin farkhihgini ve
giidulenen niteliklerini, rekabet kosullarim1 dikkate



SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

Konumlandirma, markanin hedef
Pazar bolumiinu ve rakiplerine gore
farkini gosteren bir algillama
butunudiir.

Ticari bir tuirtin icin konumlandirma su

dort soruya verilen cevaplarla analiz
edilebilir




SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

Ne icin ya da nicin? Markanin sahip
oldugu, ileri siirdirdiigu spesifik
miisteri yarari nedir?

Kimin icin? Hedef Kkitleyi isaret eder,




SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

- Ne zaman? Uriiniin ne zaman
kullanilacagina isaret eder.

- Kime kars1? Gunumizde bu soru
temel rakibi isaret etmektedir.
Marka Kimin miisterilerini elde
etmeye cahisir.




SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

Bu sorular ve diger kavramlar siyasal iiriin icin
uyarlanabilir.

Bu sorularin cevabi parti ya da adayin kampanya
oncesinde veya pazar kosullarinda disiinmesi ve
cevaplandirmasi gereken onemli sorulardir.

Bu sorulari ayirt edici ozellik olusturma ile
birlikte diisuindugiimiizde onemi daha iyi




SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

- Imaj, konumlandirma ve marka
kisiligi cagindan sonra marka
kimligi devresine girdigimiz
soylenebilir.

- Marka Kimliginin uygulanmasinda

marka konumlandirmasi temel bir
noktadir.




SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

Bu boyutu ile marka konumlandirmasi
marka Kimliginin bir parcasidir.

Marka konumlandirmasi, hedef kitleye
ve rakip markalara karsi ayirt edici
ustunlugii etkin bir sekilde iletisime
sokan deger onerisidir.




SIYASI PARTI KIMLIGI VE
KONUMLANDIRMA

Siyasi partilerin muhafazakar, demokrat,
devletci, sosyal demokrat, liberal, milliyetci

gibi konumlandirmalari, secmenlerin
zihninde yer eden biutiinsel algilamalaridir.
Parti kimligi, iletisim faaliyetleri, parti LDP

programlari, lider profili siyasi partilerin
konumlandirmasinda onemli etkenler




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Siyasal pazarlamanin pazarlama biliminin bir alt
disiplini olarak gelisimi Kuzey Amerika’da 1980
yillar1 basina rastlasa da Avrupa’nin Ingiltere ve
Almanya’sinda taninmasinin yirmi yildan az bir
gecmisi vardir.

Tiirk pazarlama literatiiriinde 1990 yillarinda az
sayida calisma yapilmissa da akademik faaliyetlere
konu olmasi yeni yuzyilin baslarina rastlar.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Philip Kotler, politik pazarlama kavramini
“adaylarin kendilerini secmen pazarina
koyarak, se¢cmen satin alimim saglamak,
soyle ki, oy potansiyelini maksimize etmek
icin modern pazarlama tekniklerinin
ozellikle pazarlama arastirmalarinin ve
ticari reklamciligin kullanildigr pazarlama
faaliyetleri” olarak tammmlamaktadir.

|3 RKETING PLACES 3¢




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Gary Mouser ise, siyasal kampanyalar,
pazarlama disiplini icinde farkh bir yaklasimla
degerlendirmistir.

Bu yaklasima gore “pazarlamayi kitle
davranislarim etkilemek icin yonetimsel bir
teknikler biuitiinui olarak” tammmlayarak,
pazarlamanin iki temel karar alma alam




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Bu karar alanlari; ikna edici iletisim, uriin
tasarimi ve dagitiminda tiiketici davranis
kaliplarina uygunlugu saglama kararlaridir.

Bu tamimlamalar bir tarafa birakildiginda dahi
cagdas pazarlama yonetimi itibariyla
uriin/hizmet pazarlamasi ile siyasal pazarlama
arasinda ilgin¢ bir uyumluluk izlenebilmektedir.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Pazarlama yonetimi siirecinde ve pazarlama
stratejilerinin uygulanmasinda gorev alan
pazarlama karmasinin hedefinde yer alan
miisteri / tiiketici, siyasal pazarlama icerisinde
secmen olarak yerini almaktadir.

Gercekten miisteri elle tutulur turinler
pazarinda, ancak kendisine sunulan



SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Benzer sekilde milli iradenin olusumunda Milli irade

da secmen her ne yaparsa yapsin kendisine Emperyalizme Karsi iradedir
sunulan alternatiflerden birini se¢cmek ile Y N
siirh ve baghdir.

Milli irade ve secim ozgiuirligii, kendisine
sunulan opsiyonlar ile sinirhdir.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Siyasal iiriiniin tasarlanmasinda
da pazar kosullarinin,
beklentilerinin ve pazar
bosluklarinin analizleri ve dogru
yaklasim ile stratejilerin
gelistirilmesi, pazarlama biliminin
temel hassasiyetlerine tabi
olmahdir.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Secmenlerinin beklentilerini iyi tespit
edemeyen siyasi partiler, liderler,
secmenlerine yonelik dogru bir pazarlama
stratejisi gelistiremeyeceklerdir.

Bu baglamda, siyasi partilerin siyasal
rekabet icerisinde ideolojik konumlarinin
postmodern diinyada onemini yitirdigini




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Yeni politik pazar kosullarinin SIVASET BiLiMi VE KAMU YONETIMIBOLOMD
EvYWN 1BHT 1N BOFDN N

eskisine gore, iki temel farklihigi
icerdigi gorulmektedir.

Bu farkhliklardan ilki, siyasetin
bir sanat olmasindan ¢ok bir
bilim olma ozelliginin one
cikmasiyla iliskilidir.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Siyasi partiler ya da adaylar
secmenlerinin kendilerinden
neler beklediklerini masa
basinda yapilan tahminlerle
belirleme kolayhgini
yitirmislerdir.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Kararlarin, ancak saghkh
arastirmalar sonucunda elde edilmis
bilgilerden yararlamilarak alinmasi
zaruret haline gelmistir.

Onde gelen arastirma sirketlerinin
secim sonuclarini tahmindeki
basarilar1 bunu ortaya koymaktadir.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

= Oy verme hakkinin, demokrasi ve bilgi
araclarindaki gelismelerin sonucunda,
ihtiya¢ duyulan siyasal iletisimin siyasal
pazarlama yonetiminin bir uygulamasi
olduguna dikkat edilmelidir.

- Iletisimin pazarlamadan bagimsiz bir
uygulama olarak algilanmasi 6nemli bir



SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Secmenlerin birer hedef kitle olarak davranmislarinin
cozumlenmesi, kiiltiirel yapilarimin ve icinde
bulunduklari sosyal simiflarin insanlar tizerindeki
etkisinin ayrintili olarak incelenmesi gerekmektedir. |

Benzer psikolojik ve sosyolojik surecler, siyasal
pazarlama yoneticilerini isletmelerdeki pazarlama
davranms kaliplarindan yararlanmak durumunda
birakmaktadir.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Siyasal pazarlama alanminda yuzlerce degisik
toplumun, bircok inancin ve inan¢sizhgin,
bircok irkin yasadigi, bolca go¢ alan ABD’de
sadece Cumhuriyetgiler ile Demokratlar olmak
uizere iki partinin olmasi dikkat cekicidir.

Tirk siyasi pazarinin da bu gelismislik
duzeyine yaklastigini1 gormek c¢ok ilging.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Pazar lideri olan ve pazar lideri
stratejilerini uygulayan (Kanal
Istanbul projesi, iki Istanbul daha, 24
Ilde mega hastane) parti, % 49 pazar
payl ile gelismis bir pazar liderinin
tiim ozelliklerini gostermektedir.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Pazar liderleri, pazarlarlnln buyumes1 30 idam edilen beg | Yeni anayasanin | Yagam tarzlari ve inang A,\\
o o e . o . siyasinin ismini saydi = ack tarifini yapt ' *
icin 6zel misyon yiiklenirler, tipki y T SRR | Soorr ramisimi
secimden birinci parti olarak ¢ikan

parti liderinin ikinci balkon SAHNK, Mlmn ‘;;,4

konusmasinda tanimladigi

genisletilmis yeni pazar sinirlarinda GIKARM Q
yaptigi gibi, Bosna’dan Filistin’e p ) e u ' | |
kadar. LMY N




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Gelismis pazarlarda bir de meydan
okuyucunun varhgindan
bahsetmistik.

Meydan okuyucu, pazar liderine
ciddi bir rakip olamamakta; ancak
onu devamh teyakkuzda
birakmaktadir.
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SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Meydan okuyucunun pazar paymin %20-25
oraninda kaldigi goriiliir. Bu tanimlama ilging
bir sekilde secimden ikinci olarak cikan
partiye uymaktadir.

Ikinci partinin aldi1 oy orami bu seviyelerde
kaldigi icin birinci partiye hicbir zaman ciddi
bir rakip de olamamistir; tipki kavramsal

Bizgencleri yedek kulibesi igin e,k onbir icin haziryoruz

: -
nmsevDRKIYEm W genchulusmane A ﬁnnm



SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Secimlerden ucunciu olarak ¢ikan parti
tam bir pazar liderini takip eden oyuncu
ozelliklerini sergilemektedir.

Pazar pay: dustuk oldugu gibi, halen
ideolojiye dayah belli segmentlere hitap
etmektedir ve postmodern siyaset
pazarina uyumlu oldugunun soylenmesi




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Pazar liderini rahatsiz etmeden onu takip
etmeyi tercih eder; pazar liderini
zorlayamayacaginin bilincinde, guivenli bir
alanda siyasetin icerisinde kalmay1
secmektedir.

Bagimsizlardan olusan grup ise tam bir nis
pazar stratejisi ornegini yasamaktadir.




SIYASAL PAZARLAMA GELISIMI

Hedef Kitlesi, bolgesel temsil dayanagi ve
amaclari itibariyla kategorisinin one
cikan tum ozelliklerine sahiptir.

Bu gozlemlerin bu kadar rahat bir
sekilde yerlerine oturmasi, Tirk
demokrasi gelenegi icin son derece
degerlidir; Turk siyaset pazari
olgunlugunu tescil ettirmistir.




