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Degisime konu olan her Isletme Yoneticilerine: Ayhk
seyin bir fiyat1 vardir. - Komisyonculara: Komisyon
- Satis Gorevlilerine: Prim
- Konu i¢in: Kira

Degisimin konusuna gore )
farkhhk gosterir; - Yuksek Ogrenim icin: Harg¢
- Bankalar: Faiz




Para, odeme araclarini en yaygimdir.

TURKIYE€EMHURIYET 6

Fiyat, tiiketicilerin satin alma davramislarim g W 130“1 MERKEZ BANKAS \
etkileyen en 6nemli etkendir. Il /BES:

inkigl 7=

Fiyat, Diger Pazarlama elemanlarina o)/

nazaran ¢ok degiskendir.

Fiyat, Pazarlama Karmasmmm  Gelir 5/ VA"
saglayan TEK Elemamdir. b Gy %Mgww*ry’ }



Mallarin Fiyatlandirilmasinda
cesitli etkenler rol oynar.

o Arz ve Talep Giicleri
o Sanayi Dalinin Yapisi
o Maliyetler

o Tiketici Davramislar:




Fiyatla Tlgili Bashca Karar Alanlar
Sunlardir:

o Gelistirilen mah fiyatlama
o Fiyat degisiklikleri yapma
o Rakiplere karsi gelistirilecek tutumlar
o Fiyatlama politikalarinin belirlenmesi



Fiyat, ekonomik sistemin temel
duzenleyicisidir.

Fiyat, isletmenin pazarlama eylemlerinin
yiiriitiimiinde 6nemli rol oynar.



- Pazarda gecerli olan fiyatla ya da
Rakibin Fiyatiyla Mah Fiyatlamak

© Mah Dogrudan Fiyatlamak
o Isletme I¢i Etkenler

o Isletme Dis1 Etkenler




o Fiyati saptarken dayanacag maliyetler

o Fiyatlama hedefleri

o Isletmenin dagitim kanalindaki yeri

o Isletmenin fiyatlayacagi malin nitelikleri

o Isletmenin icinde yer aldig1 sanayi dalimin yapisi
o Arzve Talep

o Tiketicinin davramislar: u
o Yasal Diizenlemeler




KAR:

PAZAR PAYI:
FIYAT ONCUSUNU IZLEME:
OTEKI HEDEFLER:



Urettigi mahn Patent hakkina
sahip olan ya da kendine ozgii
bir mal iireten pazarda
tutunmus bir isletme ise;

Isletme ici etkenlere onem




7 Malin cesidi de fiyatlamayi
etkiler.

- Moda da onemli bir etkendir.



TAM REKEBET:

o Cok sayida kiiciik isletme den olusur.

o Mallar birbirinin aymsidir.

o Cok sayida ahiciya satilir.

o Pazar ¢ok buyiiktiir.

o Fiyatin diisiiriilmesi gereksizdir.

o Reklam gereksizdir.

o Isletme kendisine 6zgii bir fiyat politikasi izleyemez.
. Devlet, 6nlemler alabilir.




TEKEL:

o Bir Isletme, TEK BIR MAL ya da
birka¢ mal satar ve rakip mallar da
yoksa;

o Isletme  kendine  ozgii  fiyat
politikasimi1 kolayhkla izleyebilir.

o Devlet 6nlem ahr
o Yeni isletmeleri pazara c¢eker.




OLIGOPOL.:

o Sanayilesen ulkelerde goruliir.

o Birkac biiyiik isletmeden olusur.
o Fiyat onemli bir etkendir.

o Fiyat onciiliigii ortaya cikar.

o Iktisatcilar elestirirler.

o Fiyatlar, isletmeler tarafindan yonetilir.




TEKELCI REKABET:

o Rakip isletmelerin sayisi coktur.

o Fiyat degisikliklerine, oteki isletmeler | "
oligopol’dekinden daha az duyarhdirlar. \@ ?% %

o Fiyat rekabeti biiyiik olciide gecerlidir.




Arz ve Talep esit olursa bir
Denge noktasina ulasilmis olur.

Arz edilen mal miktar: artar

Arz kisilir, talep artar.




Maln fiyat1 diistiigiinde, mah talep edenlerin sayis1 5z
onemli olciide cogaltiliyorsa, -

Talep edenlerin sayis1 degismiyorsa;

Bir sanayi dalinda, pazarlanan mahn Talebi Esnek
Degilse, Fiyat degisikligi satislar

Talep Esnekse, fiyat degisikligi satislar




- Uretim mallarinin 6zelliklerini daha acik
secik bilirler.

o Cesitli yayinlarla bilgi sahibi olunabilir.

- Egitim diizeyleri de 6nemlidir.




- Pazarlama yoneticisi, yasalari
gozlemlemelidir.

7 KOTOLAR

- Devlet fiyatlari, dogrudan ve dolayh
etkiler.




- Maliyete Dayah Fiyatlama

~ Talebe Dayah Fiyatlama

- Rekabete Dayah Fiyatlama




Pazarin Kaymagini Alma
Pazari Ele Gecirme

m Talep Esnekllgl g:ok kisa surelidir.
= Biiyiik Ol¢ekli Uretim Zorunludur
» Tiiketiciler yeni mal benimser

= Mal hemen taklit edilir.



Kalanh ve yuvarlak
fiyatlama

Alsilmas Fiyatlama
Prestij Fiyatlama
Bir Grup Mah Fiyatlama

rakamlarla S&H




Fiyatlama hedefini belirleme

Hedef pazar1 degerleme

Talebin dlciisiinii kestirme ve esnekligini inceleme
Fiyat, Talep, Maliyet ve Kar iliskisini inceleme
Rakiplerin fiyatlarii inceleme

Fiyat politikasini secme

Fiyatin hesaplanmasi



Siirec, hedeflerin belirlenmesiyle baslar.

o Finans
o Muhasebe
o Uretim, eylemlerini etkiler.

Bu nedenle tek bir hedef se¢cme yerine , birkac
hedefi bir arada kullanmak daha dogru olur.

KAR ile birlikte PARA AKISI saglanir.



Kimi Pazar boliimleri fiyat konusunda
cok duyarhdirlar.

Kimileri ise, fiyattan baska ozellikleri
onemser.

Tiiketiciler, mal’in kendileri icin ne dlciide




Talep’in ne olacag kestirilmelidir.
Bunun icin ¢esitli teknikler kullanilabilir.
Kimi mallarin fiyati diistiigiinde, talep edilen miktar artar.

Talep esnekligi, Fiyattaki degismeler karsisinda , talepte degisim varsa, Talep
Esnektir.

Bir mahin beklenen fiyati; tiiketicilerin bilin¢li ya da bilingsiz olarak mala
verdikleri degerdir.

Yeni mallar icin beklenen fiyati degistirme olanag: vardir.
Mala ek nitelikler verilerek, goriiniisteki degeri arttirilr.




Fiyatlama  sadece talep  esnekligine
dayanmaz.

Aymi zamanda; Maliyetlerin ve Kar’in ne
olacag da incelenmelidir.

Bu maksatla su 2 Ara¢ Kullanihir:




Rakiplerin fiyatlar;
O Arastirma yaparak

o Diizenli olarak 1zlenerek,
izlenir.

Yayinlanan fiyat listeleri gercegi
yansitmayabilir.

Rakiplerin fiyatlarnm bilmek her



Fiyat politikalari icinden, se¢cim yapihr.
Fiyatlama politikas1 2 Boyutludur.

1. Boyut, Isletmenin fiyatlama hedefleri
2. Boyut, Tiiketicilerin ozellikleridir.
Kuskusuz yasal diizenlemelerde etkili,

Fiyat politikalar, tiiketicilerin
HOMOJEN Olmamasmim bir sonucu
olarak ortaya ¢ikmustur.




- Pazarin kaymagini alma
politikasi benimsenirse,

7 Mahn fiyatimn talebe dayah
fiyatlama yontemine gore hesap
edilmesi gerekir.




Fiyatin Kararlastirilmasinda;

o Fiyatlarin Karh fiyat olmasina
onem verilir.

o Ancak bu tiir uygulamalarin hatal
fiyatlamalara yol actign  Dbir
gercektir.




