Tiirker GOKSEL



GIRIS

Belirli bir tiir mahn bir cok cesidi ya da
Birkac tur malin bircok cesidini sunar.
Bu durumda

MAL KARMASI

MAL DIiZISI

MAL BIRIMI Séz konusu olur.




MAL KARMAGSI

Bir Isletmenin pazara sundugu
Tiim Mal DIZILERINDEN ve
BIRIMLERINDEN Olusur.

Tum mallar

Tium Hizmetler

Tum Dusiinceler



NI VAR

e Birbiriyle yakin iliskisi olan
bir grup maldir.




MAL BIRIMI

Belirli bir mal dizisinde ;

Biiyiikliik p
Fiyat =

Bicim
Baska Nitelikleriyle
Ayirt edilebilen maldir



http://www.kaliteliresimler.com/img16589.htm

Her isletmenin Mal Karmasinin belirli bir Eni ve Boyu
vardir.

EN : Isletmenin Mal Tiiriiniin sayisim

BOY: Toplam Mal Cesidini gosterir.

Isletme cok biiyiik olsa da, Mal Karmasi ¢ok dar
olabilir.

Ayrica Mal Karmasi , Uyumlu Olmahdir.

Ayni dagitim kanah kullanihiyorsa Uyum var demektir.



MAL KARMASIYLA ILGIiLI KARARLAR (¥~

e Orgiitler, Etkili Mal karmasi Gelistirmesi, gerektiginde
degisiklik yapabilmeli.

Mal karmasi Uzun siire ayn1 kalmaz.

Tiiketicilerin ve Orgiitlerin ;

Secimleri

Thtiyaclar

Davranislar degistiginde mal karmasinda da
degisiklik yapilmahdir.
e Kimizamanda REKABET nedeniyle degisiklik yapilr.



MAL KARMASININ IYILESTIRILMESI &8
ICIN UC YOL VARDIR -'

® Var olan malda degisiklik yapmak

® Mali, mal karmasindan ¢ikarmak

® Yeni mal gelistirmek




1-MALDA DEGISIKLIK YAPMAK

Malin niteliklerinden birini ya da birka¢ini1 degistirmek
anlamindadir.

Rekabet ustiinliigii saglamak i¢in bu yola basvurulur.
Mahn ;

Ambalaj buyuklugu

Tadi ya da

Ambalaj dizaym degistirilir.

Bu durumda mal dizisinin BOYU Biyitulmiis olur.



MAL DEGISIKLIGI SU KOSULLARDA ISLETMENIN
MAL KARMASINI IYILESTIREBILIR

e Mal degisiklik yapmaya uygun
olmahdir.

e Mal satin alanlar, degisikligi
algilayabilmelidirler.

® Degisiklik satin alanlarin isteklerine
uygun olmahdir


http://www.kaliteliresimler.com/img16591.htm

BIR MALDA DEGISIKLIK YAPMANIN /448
BASLICA YOLLARI -

Kalite Degisikligi :

(Rekabet tistiinliigii )

Kullanim Degisikligi :

( Etkili, Kolay ve giivenli kilmak )
Oteki Niteliklerde Degisiklik :

(Duyu Organlarina yonelik degisiklik )
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2- MALI MAL KARMASINDAN
CIKARMAK

Etkili bir mal Karmasina sahip olabilmek i¢in, baz
mallar tiretip, pazarlamaktan vazgecmeli.

ZAYIF MAL

a) Sorunlar yaratir

b) Karlhihgi olumsuz etkiler

¢) Pazarlamacinin zamanini ahir

d) Kaynaklarin bosuna harcanmasina yol acar
Cogu zaman bir malin birakilmasi gii¢ olur.

Kimi yoneticiler, malin mal karmasindan ¢ikarilmasina
karsi cikar.



Cesitli incelemeler yapihir.

a) Gelecekteki satislar

b) Maliyetini

¢) Karhhgimm Kapsamaldir.

Son ¢are Malin karmadan cikarilmasidir.




MALIN MAL KARMASINDAN CIKARILMASINDA SU

YONTEMLER KULLANILIR

Mahin, mal karmasindan dusmesi beklenir.
Malh giiclendirmek icin girisimde bulunulmaz
Reklam Harcamalar: Kisihir.

Sonucta, mal birden Karlhh duruma gelebilir.
Teknolojik olarak eskiyen mallarda basvurulur.

Karsiz olan mal hemen mal karmasindan c¢ikarilir.



3- YENI MAL GELISTIRMEK

Her Isletme;
Degisen zevKkler,
Teknolojiler,

Rekabet karsisinda Yeni Mamuller gelistirmek
zorundadirlar.

Uzun siire aym1 mah satmak RISKLIDIR.




MAL KARMASININ
DEGISTIRILMESININ NEDENLERI

® Mamul karmasini Rekabet araci olarak kullanmak
isteyen Isletme;

e Biiyiime ve Daraltma etkenlerini iyi kavramahdar.

e BASLICA ETKENLER :



1-TALEPTEKI DEGISMELER

Niifus Yapisindaki Degisme

Satin Alma Giiciuiniin Artmasi

( Luks mallarin uiretimi arttirilir )
Tiuketicilerin Davranislar:

( Ahskanhklar... Mal karmasini Genisletir)




2- REKABET

e Daha etkin rekabet icin

e Mal Dizisi Cogalmah




3- PAZARLAMA GEREKLERI

e Pazarlama acisindan 2 nedenle Mal Dizileri eklenebilir.

e Isletmenin pazarlama olanlarinin ve yeteneklerini daha
verimli kullanmak.

® Yeni pazarlara girmek ya da var olan pazari
genisletmek istegiyle mal karmasi degistirilir.



4- URETIM GEREKLERI

® Uretici;

e Uretim olanaklar: daha verimli
kullanmak

e Uretim maliyetlerini diisiirmek icin mal
karmasinda degisiklik yapabilir.




5- FINANSAL ETKENLER

Finansal kaygilar, mal karmasinin
Daraltilmasini zorunlu Kilabilir.

Kimi mallarin uretimi icin buyuk
olciide sermaye yatirnmi gerekebilir.

Kimi mallarin satis1 yavastir.

( Maliyet acisindan onemli artislar
saglanir. )




6-ISLETME IMAJINI DEGISTIRME
ISTEGI

Ucuz standart mal satan bir isletme

Daha pahal ve Kaliteli mal satan bir
isletmeye dontismek

Imajim degistirmek isteyebilir >y
Yoneticilerin Psikolojik bir davranisi
olarak ortaya cikar.
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