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MARKA SPONSORU

Bir markanin arkasinda kimin olacagi ile ilgilidir.
Ureticinin baz1 secenekleri vardir.
Uriin, iireticinin markasiyla pazara sunulabilir.

Uretici 6zel marka denilen perakendeci markal
urtinler tiretebilir.

Giiniimiuzde bircok biiyik biiyik ol¢ekli

perakendeci kurum bunu uygulamakta V d f n
Kendi markalarini tasiyan iuiriinler satmaktadir. o a o e




MARKA SPONSORU

- Uciincii secenek, bir iicret karsihginda iireticilerce
iinlii  Kisilerce yaratilan isimlerin lisansinin
alinmasidir.

- Giiniimiizde lisansin en yeni formu kurumsal
lisansin kullanilmasidir.
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= Ornegin; Nike spor iiriinlerinin lisans karsihginda
giines gozliiklerinde kullanilmasi.



MARKA STRATEJISI

Firmalarin yeni iiriinleri markalamada
benimsedikleri 4 temel strateji vardar.

Bunlar;

1- Uriin dizisine markay1 yayma
2- Marka yayma — Genisletme
3- Coklu markalama stratejisi
4- Yeni markalar kullanma
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Uriin Dizisine Markay1 Yayma

Mevcut bir marka adi

Mevcut oldugu iiriin kategorisindeki diger
urtinlere

Bu uiriinlerin yeni uyarlamalarina yayilr.
Mevcut markanin gucii, urunlere uyumu kadar

Reklam ve diger tutundurma desteklerinin basarisi
da onemlidir.



Marka Yayma — Genisletme

Mevcut bir marka adi

Yeni bir tiriin kategorisi icin kullanilr.

Bu strateji, isletmeyi yeni bir marka olusturma
Imaj olusturmaya calisma gibi
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Coklu Markalama Stratejisi

Aym urin kategorisindeki uiriinler i¢cin

Iki ya da daha fazla marka gelistirilir.

Baska bir deyisle

Kurumsal markalamanin tersi bir stratejidir.




Yeni Markalar Kullanma

Yeni bir iiriinii farkhilastirmak icin yeni marka LC Wa"("(l
kullanilr.
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YERLI SANILAN AMA YABANCI OLAN NARKALAR MARKMAR

Mevcut bir tiriin kategorisinde yeni iiriniin
uretilmesi seklinde olabilecegi gibi
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Yeni bir uriun kategorisinde de olabilir.




MARKAYI YENIDEN KONUMLANDIRMA

Marka konumlandirmada isletme

Markasinin diger rakip markalara gore

Tiiketicinin farkh olarak algilamasi icin ¢aba harcar.
Rakiplerin girisimleri.

Tiiketici istekleri gibi pazardaki degismeler
Isletmeleri markalarim yeniden konumlandirmaya



MARKA IMAJI

Marka bir isimden ¢ok daha fazla bir anlam icerir.

Marka imaj ile iiriin imaj1 arasinda siki bir iliski
vardir.

Tiiketiciler sigara degil, sigaranin olusturdugu
imaji icerler.

Marka farkindahig: olusmadan, diger iletisim
cabalarinmin etkisi de olmayabilir.

Zippo cakmaklari, salt yakma islevini degil, statii
imajim da tasimaktadir.




MARKA DEGERI

Bu kavram, iyi niyet ve olumlu etkilerin birikimi
olarak bilinmektedir.

Marka degeri, saygin bir markanin bir tiriine
deger katmak icin kullanilmasidir.

Tiiketici esash marka degeri;

Markanin pazarlanmasinda, marka bilgisinin,
tiiketicinin verecegi tepkiyi farkhlastirici etkisi
olarak tanmimlanir.



MARKA DEGERI

Bes marka degeri varhgindan soz edilebilir:

1- Marka baghhg

2- Marka isminin farkinda olma

3- Algillanan marka Kkalitesi

4- Algilanan kaliteye ilaveten marka cagrisimlari

5- Sahip olunan marka varhklar (patentler, ticari
marka, kanal iliskileri)




MARKA YERLESTIRME

Pazarlama iletisiminde hedef kitlelere mesajlar
ulastirmak icin

Yaratici1 yaklasimlar bulma arayisi her zaman soz
konusu olmustur.

Bu arayisin bir urunii de marka yerlestirme
kavramdur.

Televizyon ve sinema sponsorlugunda bu
yaklasima rastlamak mumkiindiir.
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MARKA YERLESTIRME

Yerlestirilen tirtin degil markadar.

1920 yillarinda Hollywood filmlerinde sigara markalarini
gormek olagan bir durumdu.

Strateji siniflamasi:

- Markanin sadece filmde gorunmesi

- Oyuncular tarafindan markanin kullanilmasi
- Markanin filmde anilmasi

- Oyuncularin markadan bahsetmesi



Marka Yerlestirmenin Yararlari

Marka yerlestirme, hem sirketlere hem de film
yapimcilarina yarar saglar.

Mesaj genis Kitlelere sunulur.
Marka farkindahg artar.
Markayui izleyicilerle ozdeslestirir.

Isletmeler icin ekonomik bir yontemdir.

Kontroliin yeterince saglanamamasi dezavantaj olabilir.
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